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โครงสร้างการเล่าเรื่อง
และการประยุกต์ใช้เพื่อการเล่าเรื่อง

เพื่อการสื่อสารแบรนด์



การพัฒนากลยุทธ์ การสร้างสรรค์เรื่องเล่า

:จุดขาย
เพื่อการสื่อสารแบรนด์



“จุดขาย” (Selling point)
จุดขาย เป็นประเด็นหรือแนวทางหลักเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ

ที่นักสร้างสรรค์งานส่ือสารการตลาดต้องการน าเสนอ 



   





แนวทางการเลือก



1. พึ่งพาได้ (Dependable) 



2. ความคงทน (Durability) 2. ความคงทน (Durability) 



3. ความสามารถในการสร้างความไว้วางใจได้ (Reliability) 



 

4. ความคล่องตัว (Versatility) 



 

5. การใช้ง่าย / ความสะดวก / รวดเร็ว 
(Ease of use / Convenience / Speed) 



6. ความภูมิใจ (Pride) 



7. การได้รับการยอมรับจากผู้อื่น (Social approval) 



8. ความสวย (Beauty) 



9. ความสบาย (Comfort) 



10. ความประหยัด / คุ้มค่า (Economy) 



11. ความปลอดภัย  (Safety) 



12. ความมีสุขภาพดี (Healthy) 



13. ความเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มและการมีส่วนร่วม 
(Sense of belonging / Participation) 



13. ความเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มและการมีส่วนร่วม 
(Sense of belonging / Participation) 



13. ความเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มและการมีส่วนร่วม 
(Sense of belonging / Participation) 



14. ความรู้สึกว่าตัวเองเป็นผู้น าคนอ่ืน (Leader) 



15 ความสุข (Happiness) 



16. ความรักชาติ / คนดี 
(Nationalistic / Being good) 



16. ความรักชาติ / คนดี 
(Nationalistic / Being good) 



 

17. คนฉลาด (Being good) 



18. คนทันสมัย (Being trendy) 



เก็บคะแนนท้ายบทเรียน
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